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Bara sma forandringar i konsumenternas synpunkter

Konsumenternas fortroendeindikator, som sammanfattar den ekonomiska stdmningen, var i februari 11,1,
dvs. ungefar den samma som for en manad eller ett ar sedan. Av delfaktorerna i fértroendeindikatorn var
mojligheterna att spara och férvantningarna pa arbetslosheten oférandrade jamfért med januari, men
férvantningarna pa den egna ekonomin och Finlands ekonomi blev nagot sdmre. Uppgifterna grundar sig
pa Statistikcentralens konsumentbarometer. Barometern bygger pa intervjuer som mellan den 2 och 20
februari gjordes med 1 634 personer som ar bosatta i Finland.

Konsumenternas syn pa ekonomin i februari 2004

Februari 2004  Januari 2004 Februari 2003 Medeltal

nettotal ettotal nettotal  10/95-2/04
Konsumenternas fértroendeindikator 11,1 11,8 10,6 13,6
Den egna ekonomiska situationen om 12 man. jamfért med nulaget 11,1 12,5 10,5 8,7
Hushallets mojligheter att spara under de féljande 12 méan. 43,4 42,5 43,1 29,3
Finlands ekonomiska situation om 12 mén. jamfért med nulaget 6,7 8,5 -3,0 7,7
Arbetslosheten om 12 man. jamfort med nulaget -16,7 -16,3 8,1 8,7
Forandring av konsumentpriser under de narmaste 12 man., % 18 1,6 2,0 19
Hushallets penningsituation vid intervjutidpunkten 29,9 30,9 29,0 23,5
Hur fordelaktigt &r det att kopa kapitalvaror vid intervjutidpunkten 33,8 37,2 28,2 19,5
Hur fordelaktigt &r det att spara vid intervjutidpunkten 10,2 13,7 14,0 3,8
Hur fordelaktigt &r det att ta [an vid intervjutidpunkten 29,4 315 33,0 21,3

Nettotalet erhalls genom att den procentuella andelen nekande svar viktas och subtraheras fran den procentuella andelen jakande svar pa en fraga.
Konsumenternas fortroendeindikator beraknas som ett genomsnitt av fyra nettotal for de kommande 12 méanaderna: den egna ekonomin och
Finlands ekonomi, arbetsldsheten och hushallens mgjligheter att spara. Nettotalen och fortroendeindikatorn kan variera mellan -100 och 100. En
positiv siffra avser en optimistisk syn och en negativ siffra en pessimistisk syn p& ekonomin.

| februari trodde 33 procent av konsumenterna att den ekonomiska situationen i Finland blir battre under
det foljande aret. 19 procent av konsumenterna bedémde for sin del att landets ekonomi kommer att
férsamras. Motsvarande andelar var for ett ar sedan 23 och 28 procent. 29 procent av konsumenterna
litade pa att deras egen ekonomi blir battre och bara 9 procent var rddda for att ekonomin blir smre under
det kommande aret.

| februari trodde 48 procent av konsumenterna att arbetslésheten dkar under det foljande aret och 19
procent trodde pa lagre arbetsléshet. Motsvarande andelar var i februari i fjol 38 och 24 procent. Bara 9
procent av de sysselsatta antog att de ganska eller mycket sannolikt skulle drabbas av arbetsléshet inom
ett ar. Konsumenterna trodde att inflationstakten ar 1,8 procent i februari nasta ar.

| februari ansag 72 procent av konsumenterna att det ar férdelaktigt att ta lan. 15 procent av hushallen
planerade att ta Ian under de féljande 12 manaderna. 58 procent av konsumenterna ansag att det ar
I6nsamt att spara. Av hushallen hade 62 procent sparat och 77 procent trodde att de kan spara under det
féljande aret.

| februari ansag 54 procent av konsumenterna att det &r férdelaktigt att kdpa kapitalvaror. Aret innan var
motsvarande andel 50 procent. Hushallen planerade speciellt att férbattra hemmet, resa och anskaffa
hemelektronik. Inom ett ar tankte 20 procent av hushallen ganska eller mycket sakert képa bil och 8
procent tankte kdpa bostad.

Kommunikation, 00022 Statistikcentralen « Telefon: (09) 1734 2531 « Fax: (09) 1734 2354 » 1
E-post: viestinta@tilastokeskus.fi « www.tilastokeskus.fi



Statisti knytt .’,’I%'.' Statistikcentralen

Ett separat meddelande utges 3.3.2004 kl. 8.00 betraffande hur allmanna olika hushallsapparater ar i
Finland. Uppgifterna har samlats in i samband med konsumentbarometern.
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Konsumenternas forvantningar pa den egna ekonomin
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Konsumenternas fértroendeindikator i EU-landerna, januari 2004
Indikatoravvikelse fran landets medeltal 10/1995-1/2004*

Storbritannien : : : : 0
Danmark | | ‘ | 0
Osterrike [ | | L =

Belgien | ! ! : =]

Sverige | | ‘ | =
Luxemburg ! ! : ! =

Finland | ‘ | N a—

EU 14 | | | | E—
Grekland : : : &%
Tyskland | | ‘ 5]

Spanien I | | A

Irland | | KL
Portugal ! I

Nederlanderna [-23 : ‘ ‘ ‘

-25 -20 -15 -10 -5 0 5

*raknat pa basis av sadsongrensade serier; Luxemburgs medeltal for perioden 1/2002—1/2004; uppgift om Frankrike
saknas pa grund av att serien avbrutits.

Kalla: European Commission, DG ECFIN, Business and Consumer Survey Results, January 2004
http://europa.eu.int/comm/economy_finance/indicators/businessandconsumersurveys_en.htm

Killa: Konsumentbarometern 2004, februari. Statistikcentralen
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