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Konsumenternas tro pa ekonomin blev nagot starkare i november

Konsumenternas forvantningar pa sin egen och Finlands ekonomi samt utvecklingen av
arbetslosheten forsamrades nagot i november jamfért med manaden innan. Konsumenternas
fortroendeindikator steg dock till 10,8, eftersom synen pa méjligheterna att spara blev tydligt battre
efter den plotsliga nedgangen i oktober. Konsumenternas fértroende var dock svagare i november
an i genomsnitt sedan ar 1995. Uppgifterna grundar sig pa Statistikcentralens konsumentbarometer.
Barometern bygger pa intervjuer som mellan den 1 och 19 november gjordes med 1 466 personer
bosatta i Finland.

Konsumenternas syn pa ekonomin i november 2004

November 2004  Oktober 2004  November 2003 Medeltal

nettotal nettotal nettotal  10/95-11/04
Konsumenternas fértroendeindikator 10,8 9,6 91 13,5
Den egna ekonomiska situationen om 12 man. jamfért med nulaget 11,6 12,7 10,4 8,9
Hushallets mojligheter att spara under de féljande 12 man. 47,4 37,6 45,5 30,5
Finlands ekonomiska situation om 12 man. jamfért med nulaget 11 2,8 3,2 75
Arbetslésheten om 12 man. jamfort med nulaget -17,1 -14,7 22,7 7,0
Inflationen om 12 man., % 1,9 2,0 19 19
Risken fér egen arbetsléshet vid intervjutidpunkten 0,8 2,5 . .
Hushallets penningsituation vid intervjutidpunkten 32,0 27,0 28,7 24,0
Hur fordelaktigt ar det att kdpa kapitalvaror vid intervjutidpunkten 21,6 21,8 23,7 20,2
Hur fordelaktigt &r det att spara vid intervjutidpunkten 15,2 14,5 13,0 4,6
Hur fordelaktigt &r det att ta |an vid intervjutidpunkten 24,6 25,6 30,3 21,9

Nettotalet erhalls genom att den procentuella andelen nekande svar viktas och subtraheras fran den procentuella andelen jakande svar pa en fraga.

Konsumenternas fortroendeindikator berdknas som ett genomsnitt av fyra nettotal for de kommande 12 manaderna: den egna ekonomin och Finlands

ekonomi, arbetslgsheten och hushallens méjligheter att spara. Nettotalen och fortroendeindikatorn kan variera mellan -100 och 100. En positiv siffra
innebér en optimistisk syn och en negativ siffra en pessimistisk syn pa ekonomin.

| november trodde 25 procent av konsumenterna att den ekonomiska situationen i Finland blir battre
under det foljande aret. 22 procent av konsumenterna bedémde for sin del att landets ekonomi
férsdmras. | november litade 30 procent av konsumenterna pa att deras egen ekonomi blir battre
och bara 10 procent var radda for att ekonomin blir samre under det kommande aret.

I november trodde 48 procent av konsumenterna att arbetslésheten 6kar under det féljande aret och
19 procent trodde pa lagre arbetsloshet. 15 procent av de sysselsatta antog att risken for
arbetsloshet under de senaste manaderna okat for deras egen del och nagot farre, dvs. 13 procent,
trodde ater att risken minskat. Konsumenterna trodde att konsumentpriserna stiger med 1,9 procent
under det foljande aret.

| november ansag 68 procent av konsumenterna att det ar férdelaktigt att ta 1&an och 13 procent av
hushallen planerade ta lan under de f6éljande 12 manaderna. 61 procent av konsumenterna ansag
att det ar I6nsamt att spara. Av hushallen hade 65 procent sparat och 79 procent trodde att de kan
spara under det féljande aret, manaden innan var motsvarande andelar 59 och 72 procent.

| november ansag 46 procent av konsumenterna att det ar foérdelaktigt att kopa kapitalvaror.
Hushallen hade fortfarande rikligt med planer pa att bland annat att inreda sin bostad och att skaffa
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hemelektronik. Inom ett ar tankte 17 procent av hushallen ganska eller mycket sakert képa bil och 7
procent bostad.

Statistikcentralen har ytterligare exakta uppgifter om hur allman hemelektroniken &r i hushallen. De
farskaste uppgifterna har samlats in i samband med intervjuerna fér konsumentbarometern i
november.

Konsumenternas fortroendeindikator 10/1995-11/2004
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Konsumenternas fortroendeindikator i EU-landerna, oktober 2004
Indikatoravvikelse fran landets medeltal 10/1995-10/2004*
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*raknats pa basis av sdsongrensade serier; Ingen barometer for Malta; uppgift om Frankrike saknas pa grund av att serien brutits;
medeltal for kortare period: Luxemburg 1/2002-, Cypern, Litauen och Polen 1/2001-, Slovakien 4/1999-

Kalla: European Commission, DG ECFIN, Business and Consumer Survey Results, October 2004
http://europa.eu.int/comm/economy_finance/indicators/businessandconsumersurveys_en.htm

Kiélla: Konsumentbarometern 2004, november. Statistikcentralen
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