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Joukkoviestinta 2019

Joukkoviestintamarkkinat

Joukkoviestintamarkkinat kasvoivat niukasti vuonna 2019

Joukkoviestintdmarkkinoiden arvo oli noin 3,9 miljardia euroa vuonna 2019. Markkinoiden arvo
kasvoi edelliseen vuoteen nahden 0,5 prosenttia eli 19 miljoonaa euroa. Tiedot perustuvat
Tilastokeskuksen joukkoviestinta- ja kulttuuritilaston laskelmiin.

Joukkoviestintamarkkinat 2018 - 2019, miljoonaa euroa

2018 Milj. € 2019 Milj. € 2019 %  Muutos 2018-2019, %
Paivalehdet (7- 4 -paivaiset)" 758 734 18,9 -3,2
Muut sanomalehdet” 131 129 3,3 1,5
limaislehdet”) 63 57 1,5 9,5
Aikakauslehdet" 440 400 10,3 -9,1
Kirjat? 545 526 13,6 3,4
Kustannustoiminta yhteensa 1937 1 846 47,6 -4,7
Televisio °) 1220 1280 33,0 49
Radio 71 73 1,9 3,2
Internetmainonta 421 460 11,9 9,3
Sahkoinen viestinta yhteensa 1712 1813 46,8 5,9
Aanitteet”) 81 89 2,3 9,3
Videotallenteet (dvd, blu-ray) 29 23 0,6 -19,2
Elokuvateatterit 97 104 2,7 6,6
Tallenneviestintd yhteensa 207 216 5,6 41
Koko joukkoviestinta 3 856 3875 100,0 0,5

Lahde: Tilastokeskus, Joukkoviestinta- ja kulttuuritilastot.

1) Vuodesta 2010 Iahtien sisaltad myos digilehdet.
2) Sisaltdad myods sahkoiset julkaisut (ml. danikirjat).
3) Sisaltaa tilausvideopalvelut. Sisaltaa Yleisradion julkisen palvelun kokonaisuudessaan (tv, radio, verkkopalvelu).

4) Sisaltaa digitaalisen myynnin (ml. Spotify).

Kustannusalan myynti heikkeni vuonna 2019 kaikilla Tilastokeskuksen laskelmaan kuuluvilla toimialoilla
(ml. sanomalehdet, ilmaisjakelulehdet, aikakauslehdet ja kirjat). Samalla ilmoittelun osuus sanomalehtien
tuotoista supistui entisestdin. Erityisesti pdivilehtien tuotoissa levikkituottojen merkitys on painottunut
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2010-luvulla. Harvemmin ilmestyvit sanomalehdet ovat onnistuneet sdilyttiméan ilmoitusmyyntidan
2010-luvulla paremmin kuin paivélehdet. (Liitetaulukko 2.)

Digitaalisten sanomalehtien arvonlisdvero pieneni 10 prosenttiin heindkuussa 2019. Koska kuukausikohtaisia
myyntilukuja ei ole saatavilla, on vuosimyynti laskettu tilastossa alennetun arvonlisdveron mukaisesti.
Erityisesti pdivélehtien todellinen myynti on niin ollen hiukan suurempi kuin miti tilastosta kiy ilmi.
Digitaaliset tuotteet muodostavat Sanomalehtien Liiton mukaan noin 17 prosenttia sanomalehtien
nettomyynnisté, joten tilastointitapa ei vaikuta merkittivisti joukkoviestintimarkkinalaskelman
kokonaiskuvaan.

Vuonna 2019 yksittéisistd median toimialoista suurin oli televisiotoimiala ldhes 1,3 miljardin euron
volyymilla, mika vastaa kolmasosaa koko mediamarkkinoista. Televisiotoimiala pitda laskelmassa sisilldan
Yleisradion toiminnan kokonaisuudessaan, televisiomainonnan kaupallisessa televisiossa sekd
televisiopalveluiden tilausmaksut, joita ovat kaapelitelevision perusmaksut ja maksutelevisiomaksut,
mukaan lukien tilausvideopalvelut kuten Netflix. Joukkoviestintétilaston laatimat maksutelevisiotoimintaa
ja tilausvideopalveluiden tuottoja koskevat luvut ovat kuitenkin karkeita arvioita, jotka perustuvat ennen
kaikkea tilaajamaérissd tapahtuneisiin muutoksiin. Tilaajamédrista kerdé tietoa mm. Finnpanel.

Televisiotoimiala kasvoi maksutelevisiotoiminnan ja nimenomaan tilausvideopalveluiden katselumaksujen
siivittdména noin viisi prosenttia edelliseen vuoteen ndhden. Kansainvilisten tilausvideopalveluiden
(erityisesti Netflix ja HBO Nordic) ohella myds kotimaisten ja pohjoismaisten toimijoiden palvelut (mm.
Ruutu+, C More ja Viaplay) kasvattivat tilaajaméaridén. Televisiomainonnan mééra supistui Kantar TNS:n
kerddamien tietojen mukaan edelliseen vuoteen ndhden. Mainonnan osuus koko televisiotoiminnan tuotoista
on vihentynyt tuntuvasti 2010-luvulla, koska toimialan kasvu on tapahtunut p4éasiassa
maksutelevisiotoiminnassa. (Liitetaulukko 5.)

Niin ikéén Kantarin kerdédmien tietojen mukaan internetmainonta kasvoi 9 prosenttia edelliseen vuoteen
nihden ja oli 460 miljoonaa euroa vuonna 2019. IAB Finlandin kerddmien tietojen mukaan vuonna 2019
lahes 60 prosenttia Suomen internetmainonnasta valui kansainvélisille teknojateille eli Googlelle ja
Facebookille.

Vuosi 2019 oli suotuisa myds ddnimedioille: kaupallinen radio kasvoi noin kolme prosenttia ja
adnitemarkkinat noin 9 prosenttia edelliseen vuoteen nahden. Luvut perustuvat toimialajérjestd RadioMedian
ja musiikkialan tiedotuskeskus Music Finlandin tietoihin, jolloin &&nitemyynnissa on otettu huomioon
paitsi Musiikintuottajat ry:n tietoihin perustuva myynti myds yhdistyksen ulkopuolisten tahojen
adnitemyynti. Joukkoviestintétilaston dénitemyyntilaskelma vuosina 2017 ja 2018 on korjattu vastaamaan
Music Finlandin kattavampia laskelmia. Valtaosa ddnitemyynnistd on digitaalista myyntid, ml.
suoratoistopalvelu Spotifyn kautta tapahtuva kuuntelu.

Elokuvateatterit kerdsivit vuonna 2019 jilleen runsaasti katsojia ja lipputuloja. Kantarin mukaan
elokuvamainonta kasvoi 13 prosenttia edelliseen vuoteen ndhden.

Fyysisid videotallennemarkkinoita kuvaava luku (sis. dvd, blu-ray) perustuu nyt toista vuotta Suomen
elokuvasddtion tilaamaan laskelmaan. Aiempina vuosina tiedot ovat perustuneet Suomen Filmikamarin
kokoamaan videotallenteiden tukkumyyntitilastoon ja Euroopan audiovisuaalisen observatorion (EAO)
vuosikirjassaan julkaisemiin laskelmiin. EAO on tarkentanut vuosien 2014—2017 laskelmaansa, mikd on
otettu huomioon Tilastokeskuksen julkaisemassa aikasarjassa syksylld 2020.

Suomen elokuvaséition laskelman mukaan videotallenteiden myynti vdheni edelleen vuosien 2018 ja
2019 valilla. Liikkuvan kuvan lumo ei kuitenkaan ole 2010-luvulla vahentynyt, vaan pikemminkin kasvanut,
kun otetaan huomioon tilausvideopalveluiden suosio. Tilastokeskuksen joukkoviestintimarkkinat
-laskelmassa kotitalouksien tilausvideopalvelumaksut sijoittuvat nykyiselldin televisiotoimialaan.

Tilastokeskuksen arviossa joukkoviestintdmarkkinat kasvoivat nyt neljattd perattdistd vuotta. Vuosina
20122015 joukkoviestintimarkkinat supistuivat nelja vuotta perdjalkeen. Myos vuoden 2009 finanssikriisin




yhteydessa joukkoviestintimarkkinoiden arvo supistui edelliseen vuoteen nihden. Kaikkiaan
joukkoviestintdmarkkinoiden arvo on kasvanut tarkastellulla runsaan kahden vuosikymmenen mittaisella
ajanjaksolla.

Toimialan kasvu on painottunut sdhkdisiin viestimiin kustannusalan supistuessa. Suomessa
mediamarkkinoiden koko ei ole 2010-luvulla muuttunut merkittavésti, mutta mediakentén sisalla
painopisteen muutos printtimediasta sdhkdiseen viestintdin on tapahtunut varsin nopeasti.

Kuvio 1. Joukkoviestintamarkkinoiden muutokset 2009-2019, %
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Lahde: Tilastokeskus, Joukkoviestinta- ja kulttuuritilastot.

Nyt tilastoidusta pienestd kasvusta huolimatta joukkoviestintimarkkinoiden koko suhteessa
bruttokansantuotteeseen supistui entisestddn vuonna 2019. Vuonna 2019 joukkoviestinnin osuus koko
kansantaloudesta oli alustavan laskelman mukaan 1,6 prosenttia, kun se vield kymmenen vuotta aiemmin
oli 2,1 prosenttia.

Edelli esitetyt laskelmat joukkoviestintdmarkkinoista ovat loppukéyttdjatasoisia: esimerkiksi
sanomalehtimarkkinoiden kokoa kuvaava luku muodostuu lehtien vihittdishintaisesta tilaus- ja
irtonumeromyynnisti sekd mainostuloista. Luvut sisiltiavét kotimaisen tuotannon ja tuonnin, mutta eivit
vientid. Internetmainonta ja muut mediaryhmét sisiltavit jonkin verran paillekkaisyytta.
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Liitetaulukot

Liitetaulukko 1. Sektoreiden osuudet joukkoviestintamarkkinoista 2000 - 2019, %

Kustannustoiminta Séhkdéinen viestintd % Tallenneviestintd Yhteensa % Yhteensa, .milj. €

% %
2000 72 20 8 100 3133
2001 71 21 9 100 3176
2002 70 21 9 100 3231
2003 69 22 9 100 331
2004 68 23 9 100 3464
2005 68 24 8 100 3584
2006 67 25 8 100 3724
2007 66 26 8 100 3938
2008 64 28 8 100 4079
2009 63 30 7 100 3870
2010 62 31 7 100 3995
2011 61 32 7 100 4 046
2012 60 33 7 100 4030
2013 58 35 7 100 3904
2014 56 38 6 100 3771
2015 55 39 6 100 3679
2016 54 40 6 100 3732
2017 53 42 6 100 3810
2018 50 44 5 100 3 856
2019 48 47 6 100 3875
Lahde: Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot




Liitetaulukko 2. Sanomalehtien tuottojakaumat 2000 - 2019, %

Paivalehdet Muut sanomalehdet
limoittelu % Tilaukset ja Yhteensa % lImoittelu, %  Tilaukset ja Yhteensa, %
irtonumerot % irtonumerot, %
2000 58 42 100 59 41 100
2001 56 44 100 57 43 100
2002 54 46 100 54 46 100
2003 53 47 100 53 47 100
2004 53 47 100 54 46 100
2005 54 47 100 53 47 100
2006 55 45 100 53 47 100
2007 55 45 100 53 47 100
2008 55 45 100 54 46 100
2009 48 52 100 52 48 100
2010 49 51 100 51 49 100
201 52 48 100 50 50 100
2012 50 50 100 51 49 100
2013 47 53 100 48 52 100
2014 45 55 100 48 52 100
2015 45 55 100 46 54 100
2016 45 55 100 46 54 100
2017 44 56 100 47 53 100
2018 43 57 100 45 55 100
2019 41 59 100 44 56 100

Vuoteen 2009 asti vain tuotot painetuista lehdista. Verkkojulkaisujen tuotot sisaltyvat vuodesta 2010 lahtien.
lImoittelu sisaltaa varsinaisen mainonnan lisdksi myds luokitellun ilmoittelun kokonaisuudessaan.
Huom. Tietoja on korjattu heindkuussa 2018: harvemmin ilmestyvien sanomalehtien (muut sanomalehdet) tuottojakauma
oli aiemmin ilmaistu virheellisesti vuosien 2014, 2015 ja 2016 osalta.
Lahde: Sanomalehtien Liitto.




Liitetaulukko 3. Aikakauslehtien tuottojakauma 2000 - 2019, %

Tilaukset % | Itonumeromyynti % Mainonta % Yhteensa, %
2000 59 8 33 100
2001 59 9 32 100
2002 60 9 31 100
2003 61 9 30 100
2004 62 9 30 100
2005 62 8 30 100
2006 62 8 30 100
2007 63 7 30 100
2008 64 7 29 100
2009 69 7 24 100
2010 70 7 23 100
2011 68 7 25 100
2012 70 7 22 100
2013 73 7 20 100
2014 74 7 19 100
2015 74 8 18 100
2016 77 7 17 100
2017 77 7 17 100
2018 76 6 17 100
2019 75 7 18 100

Luvut ovat arvioita.
Lahde: Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot

Liitetaulukko 4. Radiomainonta 2000 - 2019, %

Valtakunnallinen mainonta, % | Paikallinen mainonta, % Yhteensa, %
2000 50 50 100
2001 53 48 100
2002 57 43 100
2003 60 40 100
2004 63 37 100
2005 61 39 100
2006 63 37 100
2007 69 31 100
2008 70 30 100
2009 71 29 100
2010 74 26 100
2011 75 25 100
2012 75 25 100
2013 73 27 100
2014 73 27 100
2015 70 30 100
2016 70 30 100
2017 71 29 100
2018 71 29 100
2019 72 28 100
Lahde: RadioMedia.




Liitetaulukko 5. Televisiotoiminnan (antenni + kaapeli + satelliitti) tuotot 2000 - 2019, %

Tv-maksu / Yle-vero, % Mainonta, %

Tilaukset

Maksu-TV, %" Kaapeli-tv:n perusmaksut , %

Yhteensa, %

2000 49 37 3 1 100
2001 52 33 4 1 100
2002 50 33 4 13 100
2003 49 33 4 15 100
2004 49 33 4 14 100
2005 48 31 9 1 100
2006 46 31 12 1 100
2007 43 30 16 10 100
2008 40 28 22 100
2009 42 25 23 100
2010 41 27 23 100
201 40 28 22 10 100
2012 42 27 22 10 100
2013 43 26 22 10 100
2014 43 24 23 10 100
2015 44 24 23 10 100
2016 42 23 25 10 100
2017 41 21 28 10 100
20182 39 20 32 10 100
2019 37 18 35 10 100

Luvut ovat arvioita.

Lahde: Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot
Arvion lahteet: FiCom, Finnpanel, Kantar TNS, Viestintavirasto, Yhtididen toimintakertomukset.

1) Sisaltad myos tilausvideopalvelut.

2) Vuoden 2018 tietoja korjattu marraskuussa 2020 videopalveluiden tilaajamaarien tdsmennyttya.




Laatuseloste: Joukkoviestinta

1. Relevanssi

Tilasto kuvaa joukkoviestinnén eri osa-alueita ja niiden muodostamaa kokonaisuutta. Joukkoviestintd on
jaettu seuraaviin kokonaisuuksiin: joukkoviestinnén talous ja kulutus, sanomalehdet, aikakauslehdet, radio,
televisio, verkkomedia. Kirjoja seké déni- ja kuvatallenteita kuvataan suppeasti joukkoviestinnén taloutta
ja kulutusta koskevan yleiskatsauksen yhteydessa.

Joukkoviestintdé kuvataan tilastossa useista eri ndkokulmista kuten talous, yritysrakenne, vienti ja tuonti,
tydvoima, sisdllot ja tarjonta, kaytto ja kulutus.

Tiedot kuvaavat koko Suomea. Tilasto ei siséllé alueellisia tarkasteluja.
Tilasto siséltdd myods kansainvilisid vertailutietoja.

Joukkoviestintdtilastot perustuvat useisiin eri ldhteisiin. Valtaosa priméérildhteistd on ulkopuolisten tahojen
(mm. viestintdsektorin toimialajirjestot sekd markkinatutkimuslaitokset) tuottamia tilastoja, tutkimuksia
jamuita aineistoja. Osa lahteistd on Tilastokeskuksen tutkimuksia ja muita aineistoja (mm. yritysrekisteri,
kulutustutkimus, ulkomaankauppatilastot, ajankayttd- ja vapaa-aikatutkimukset).

Tilasto on tarkoitettu monien eri toimijoiden kuten hallinnon, tutkijoiden, yritysten, alan koulutuslaitosten,
jérjestdjen ja joukkoviestimien kédyttoon.

Mediamarkkinoiden kokoa arvioivat laskelmat julkaistaan tilaston vuosijulkistuksen yhteydessd. Muut
tiedot julkaistaan sdénndllisesti péivitettédvéssd Joukkoviestintétilaston taulukkopalvelussa Tilastokeskuksen
verkkosivuilla.

Joukkoviestintétilaston tietosiséltdd arvioidaan ja uudistetaan jatkuvasti.

2. Menetelmakuvaus

Tilaston tiedot perustuvat erityyppisiin ldhteisiin. Osa on hallinnollisiin ja muihin rekistereihin perustuvia
kokonaisaineistoja. Osa ldhteistd taas on otostutkimuksia.

Priméérildhdeaineistot ovat ldhtokohtaisesti muualla julkaistuja. Ulkopuoliset tahot tuottavat kuitenkin
osan tiedoista pyynndstd omista rekistereistaan.

Merkittiva osa joukkoviestintétilastojen taulukoista on jatkojalostettuja.

Aineistoa valittaessa ja taulukoiden jalostusvaiheessa sovelletaan laatuharkintaa ja lahdekritiikkia.
Osa-alueiden kuvauksessa kéytettévisti ldhteistd samoin kuin ldhdeaineistojen kéytettdvyydestd tehddén
taustaselvityksié.

Keskeisimmét metatiedot kerrotaan taulukoiden alaviitteissa. Tilastokeskuksen muihin tilastoihin ja
tutkimuksiin perustuvien taulukoiden laajemmat metatiedot 16ytyvat kyseisten tilastojen ja tutkimusten
laatuselosteista Tilastokeskus.fi:ssd. Muiden ldhteiden tietoihin perustuvien taulukoiden metatietoja on
saatavissa kyseisistd organisaatioista.

Tietoldhde mainitaan kunkin yksittdisen taulukon yhteydessd. Vuoteen 2014 asti julkaistuissa painetuissa
Joukkoviestimet - Finnish Mass Media -kokoomajulkaisuissa on myds ldhteiden tuottajien yhteystiedot.
Joukkoviestintitilaston taulukkopalvelun yhteydessé olevista taulukoista, kuvioista ja katsauksista on
hyperlinkkeji tietoldhteisiin.

3. Oikeellisuus ja tarkkuus

Tilastojen luotettavuuteen vaikuttavia seikkoja ja epavarmuustekijoitd kerrotaan taulukoiden alaviitteissa.
Tarkemmat téllaiset tiedot 16ytyviét tietojen alkuperéislédhteiden metatiedoista.




4. Ajantasaisuus

Joukkoviestintétilastoja péivitetddn jatkuvasti. Valtaosa tiedoista on vuosittaisia aikasarjatietoja. Tiedot
ovat lopullisia tietoja. Mikali tieto on ennakkotieto, se kerrotaan alaviitteessa.

5. Saatavuus

Tiedot julkaistaan sdahkdisesti Joukkoviestintitilaston taulukkopalvelussa.

6. Vertailukelpoisuus

Aikasarja-aineisto on pddosin vuosittain vertailukelpoista. Mahdolliset katkokset aikasarjoissa on merkitty
taulukoihin.

7. Yhtenaisyys

Joukkoviestintétilaston tietosiséltdd arvioidaan ja uudistetaan jatkuvasti sdilyttden samalla tasapainoinen
kokonaiskuva ilmiGalueesta. Joukkoviestintdd kuvataan tilastossa vakiintuneista ndkokulmista kuten talous,
yritysrakenne, vienti ja tuonti, tydvoima, sisillot ja tarjonta, kdytto ja kulutus.
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