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Konsumenternas fortroende

2022, februari

Konsumenternas fortroende fortsatte att starkas i februari

Nettotalet for konsumenternas fortroendeindikator var i februari 0,5, da det i januari var -1,7 och
i december -3,5. | februari i fjol fick foértroendeindikatorn vardet -0,8. Indikatorns
langtidsmedelvarde ar -1,7. Uppgifterna framgar av Statistikcentralens undersokning om
konsumenternas fértroende som besvarades den 1-16 februari av 988 personer bosatta i Finland.
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Av de fyra delfaktorerna i konsumenternas fortroendeindikator var konsumenternas forvantningar pa den
egna ekonomin mycket ljusa i februari. Aven synen pa den egna ekonomiska situationen i nuliget var
positiv och dartill hade konsumenterna rikligt med planer pa att kopa kapitalvaror. I februari var
forvantningarna pa Finlands ekonomi pa en medelniva.

Jamfort med januari var forvantningarna pa den egna ekonomin ungeféar ofdrandrade i februari. De 6vriga
tre delfaktorerna forstarktes. Jimfort med februari aret innan forbéttrades synen pa den egna ekonomin i
nuldget klart, medan de 6vriga delfaktorerna var oférdndrade eller forsvagades nagot.

Helsingfors 25.2.2022 Uppgifterna far Ianas med uppgivande av Statistikcentralen som kalla.



Konsumenternas forvantningar pa den egna ekonomin och Finlands
ekonomi om ett ar
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Konsumenternas forvéntningar pa utvecklingen av den allménna arbetsloshetssituationen i Finland
forbéttrades markant i februari. Dock skedde samtidigt en liten 6kning i den risk som sysselsatta, dvs.
lontagare och foretagare, upplevde for att sjalv raka ut for arbetsloshet eller permittering. I februari steg
konsumenternas uppskattningar av och forvéntningar pé inflationen och blev allt mer hogre &n
langtidsmedelvérdet.

Den egna penningsituationen berdknade konsumenterna vara allt sdkrare i februari. Konsumenterna ansag
att tidpunkten fortfarande var forhéllandevis gynnsam for att spara, men ganska délig for att kdpa
kapitalvaror och nu ocksa for att ta [&n. Man forutspadde att det uppstir mycket rikligt med mojligheter
att spara under de kommande manaderna.

I februari hade konsumenterna fortfarande pafallande ménga planer pé att kdpa eller bygga bostad. Daremot
minskade planerna pé att renovera hemmet och kopa bil till genomsnittlig nivé i februari. Liksom under
de senaste ménaderna var intresset for att ta 1an fortfarande ganska vanligt.

Konsumenternas fortroende efter storomrade och befolkningsgrupp

I februari var fortroendet for ekonomin, som vanligt, klart starkast i huvudstadsregionen
(fortroendeindikatorn 8,6). Svagast var fortroendet i Véstra Finland (-3,8). Av befolkningsgrupperna var
hdgre tjdnstemén de mest optimistiska (5,9). Mest pessimistiska nir det géller den ekonomiska utvecklingen
var i februari foretagare (-7,5), och pensionarer (-7,4).

Fortroendet for ekonomin minskar vanligen med personens alder, och pa motsvarande sétt 6kar fortroendet
vanligen i takt med inkomsterna. Mén tenderar att ha storre fortroende for ekonomin én kvinnor. Nérmare
information finns i databastabellerna.

EU-resultat

Alla EU-ldnders (sdsongrensade) forskningsresultat om ekonomiska férvantningar publiceras varje manad
pa Europeiska kommissionens webbplats: Pressmeddelanden.

Begrepp

Nettotalet erhalls genom att vikta svarsalternativen och subtrahera den procentuella andelen nekande svar
fran den procentuella andelen jakande svar pa en friga. Konsumenternas fortroendeindikator (A1)
berdknas som ett genomsnitt av delfaktorernas nettotal. Fortroendeindikatorns fyra delfaktorer &r:



http://pxnet2.stat.fi/PXWeb/pxweb/sv/StatFin/StatFin__tul__kbar/?tablelist=true
https://ec.europa.eu/info/business-economy-euro/indicators-statistics/economic-databases/business-and-consumer-surveys/download-business-and-consumer-survey-data/press-releases_en

konsumentens egen ekonomi nu (B1), konsumentens egen ekonomi om 12 ménader (B2), Finlands ekonomi
om 12 ménader (B4) och konsumentens anvindning av pengar pa kapitalvaror under de foljande 12
manaderna jamfort med foregdende 12 manader (E1). Nettotalen och fortroendeindikatorn kan variera
mellan -100 och +100, ju hogre siffra desto mer optimistisk 4r synen pa ekonomin.
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1. Granskning av svarsfordelningar

Egen och Finlands ekonomi

I februari anséag drygt halften, dvs. 52 procent, av konsumenterna att Finlands ekonomi f6r niarvarande ar
sdmre dn for ett &r sedan och bara 17 procent ansag att den ar bittre. Av konsumenterna uppskattade 19
procent att den egna ekonomin for nérvarande &dr sdmre én for ett &r sedan. Nagot fler, dvs. 27 procent, av
konsumenterna ansag att den egna ekonomin i februari var starkare &n aret innan. Motsvarande andelar
var i januari 18 och 27 procent och for ett ar sedan nedstdmda 25 och 22 procent.

I februari trodde redan 30 procent av konsumenterna att den ekonomiska situationen i Finland blir battre
under det foljande aret. Av konsumenterna bedémde 31 procent for sin del att landets ekonomi forsamras.
Motsvarande andelar var manaden innan 23 och 34 procent och for ett ar sedan i februari 36 och 34 procent.

I februari litade 30 procent av konsumenterna pé att den egna ekonomin forbéttras i fortséttningen och 13
procent befarade att den blir sémre inom ett ar. I januari var motsvarande andelar 30 och 11 procent och
for ett ar sedan 33 och 11 procent.

Arbetsloshet och inflation

I februari litade redan 41 procent av konsumenterna pa att den allménna arbetslosheten i Finland minskar
under det foljande éret. Bara 25 procent antog langre att arbetslosheten 6kar. Motsvarande andelar var i
januari 30 och 35 procent och for ett ar sedan dystra 24 och 56 procent.

I februari antog 6 procent av de sysselsatta att risken for arbetsloshet eller permittering minskat for deras
egen del under de senaste ménaderna, medan 13 procent beddmde att risken 6kat. A andra sidan upplevde
mer dn hilften, dvs. 52 procent, av de sysselsatta att de inte alls &r i farozonen att bli arbetslosa eller
permitterade. En manad tidigare var dessa tre andelar 7, 14 och 51 procent och i februari i fjol mycket
nedstdmda 5, 25 och 39 procent.

I februari bedomde konsumenterna att konsumentpriserna har stigit med 4,4 procent fran aret innan och
stiger med 3,9 procent under de foljande 12 manaderna. Dessa inflationsbedomningar var for ett ar sedan
2,3 och 2,4 procent och deras langtidsmedelvirden ar 3,1 och 2,9 procent. I februari ansag redan hélften,
dvs. 51 procent, av konsumenterna att konsumentpriserna har stigit mycket eller ganska mycket under ett
ar, och 71 procent forvintade sig att priserna kommer att stiga i minst samma takt &ven under de kommande
manaderna. Motsvarande andelar var i februari i fjol 14 och 58 procent.

Sparande och lintagning

Av konsumenterna beddomde 58 procent i februari att det dr fordelaktigt att spara. Av konsumenterna hade
65 procent sparat och 79 procent trodde att de kan spara under det foljande éret.

I februari ansag 49 procent av konsumenterna att tidpunkten att ta 14n var god. Annu i januari var
motsvarande andel 54 procent. Av konsumenterna planerade 18 procent att ta 1dn inom ett ar. Den
genomsnittliga andelen pé lang sikt &r 16 procent.

Penninganvindning

I februari ansag endast 25 procent av konsumenterna att tidpunkten var gynnsam for att kopa kapitalvaror.
Ett ar tidigare var andelen 34 procent. Av konsumenterna avsag 15 procent att 6ka och 30 procent att
minska anvidndningen av pengar pa kapitalvarukonsumtion under det foljande aret. De senare andelarna
var i januari 14 och 33 procent och for ett ar sedan i februari 16 och 30 procent.

I februari planerade 15 procent av konsumenterna att sikert eller eventuellt kopa bil under de f6ljande 12
manaderna. Av konsumenterna 6vervigde 17 procent att kopa bostad eller bygga hus inom ett ar. Av
konsumenterna planerade 18 procent i februari att spendera pengar pa renovering av bostaden inom ett
ar. Langtidsmedelvérdet for planerna pa att kopa bil ar 14 procent, for planerna pa att kopa bostad 13
procent och for planerna pa att renovera hemmet 18 procent.




2. Metoden for undersdkningen om konsumenternas
fortroende

Med hjélp av undersokningen om konsumenternas fortroende méter man de finldindska konsumenternas
fortroende for ekonomin, dvs. forestdllningar om och forvantningar pa den egna ekonomiska utvecklingen
och den allménna ekonomiska utvecklingen i Finland. Man utreder ocksa konsumenternas planer pa att
gora stora anskaffningar, spara och ta 1an. Unders6kningen genomfors med en s.k.
mixed-mode-datainsamling, dvs. med webblankett och genom telefonintervjuer (CATI). I undersdkningen
finns fardiga svarsalternativ (en kvalitativ undersdkning).

Undersokningens tidigare namn var konsumentbarometern. Konsumentbarometern genomférdes med
enbart telefonintervjuer. Den forsta barometerundersdkningen gjordes i november 1987. Anda till 1991
gjordes undersokningen tva gdnger om aret, i maj och november. Ar 1992 dkade man antalet
undersokningsomgéngar till fyra: undersdkningsmanaderna var februari, maj, augusti och november.
Fr.o.m. oktober 1995 har man samlat in uppgifter om konsumenternas uppfattningar varje manad pa
uppdrag av och med delfinansiering fran Europeiska kommissionen.

Urval och datainsamling

Till populationen i undersdkningen om konsumenternas fortroende hor 3,9 miljoner personer i aldern
18-74 ar i Finland. I undersdkningen anvénds roterande paneldesign: alla medverkar tva ganger inom ett
halvt ar. Det slumpmaéssiga urvalet utgdrs varje manad av cirka 2 200 personer av vilka hélften dr med
forsta gdngen och hilften andra gangen. Undersokningsomradet omfattar hela landet, och deltagarna
representerar landets befolkning ifrdga om alder, kon, bostadsomrade och modersmal. Undersékningens
datainsamlingsperiod ar de tva eller tre forsta veckorna i manaden.

I februari 2022 erholls svar fran 988 personer. Av svaren 79 procent kom fran webblanketten. Bortfallet
av svar var 54,7 procent. Bortfallet omfattar férutom dem som vagrade eller annars var forhindrade att
delta i undersokningen ocksad dem man inte kunde na. Eventuell 6vertdckning (personer som dott, som
bor i anstalt eller som flyttat utomlands o0.dyl.) ingéar hér ocksa i bortfallet.

Viktning

Alla svarsuppgifter for undersdkningen om konsumenternas fortroende upphdjs till populationsniva med
hjalp av viktkoefficienter. Viktningen korrigerar effekterna av bortfallet av svar och forbattrar uppgifternas
statistiska exakthet. Viktkoefficienterna bildas med en kalibreringsmetod (Calmar) genom att utnyttja
sannolikheten for resp. observation att inga i urvalet. Siffrorna och serierna som publiceras har inte
sdsongrensats.



https://ec.europa.eu/info/business-economy-euro/indicators-statistics/economic-databases/business-and-consumer-surveys_en

Tabellbilagor

Tabellbilaga 1. Konsumenternas uppfattningar och avsikter"

Medeltal Maxvéarde Minvarde  02/2021 01/2022 02/2022 | jigikter?
10/1995- | 10/1995- 10/1995-
A1 Konsumenternas fortroendeindikator =
(B1+B2+B4+E1)/4 -1,7 6,8 -13,9 -0,8 -1,7 0,5 +
B1 Egen ekonomi nu (nettotal) 3,2 9,5 -5,3 -1,7 4.4 6,2 +
- Battre (%) 221 26,5 271
- Samre (%) 251 18,5 19,2
B2 Egen ekonomi om 12 manader (nettotal) 8,2 13,5 1,2 12,7 11,6 11,0 ++
- Battre (%) 32,8 30,2 30,2
- Samre (%) 10,9 11,0 12,9
B3 Finlands ekonomi nu (nettotal) -8,0 25,9 -66,5 -48,8 -22,6 -23,8 -
- Battre (%) 4,3 13,8 16,6
- Samre (%) 78,5 49,1 52,3
B4 Finlands ekonomi om 12 manader (nettotal) -2,0 20,3 -32,8 -2,1 -8,0 -3,1 =
- Battre (%) 35,5 23,1 30,1
- Samre (%) 341 33,9 30,7
B5 Inflationen nu (procent) 3,1 6,9 2,7 2,3 3,8 4.4
- Priserna har stigit mycket eller ganska mycket
(%) 13,7 426 515
- Priserna har hallits desamma eller sjunkit (%) 36,4 7,7 6,8
B6 Inflationen om 12 manader (procent) 2,9 53 1,7 24 3,7 3,9
- Priserna stiger snabbare eller i samma takt
(%) 583 770 71,1
- Priserna halls desamma eller sjunker (%) 171 4,7 59
B7 Arbetslésheten i Finland om 12 manader
(nettotal) -10,4 20,3 -569,5.  -20,7 -6,0 6,4 +
- Mindre (%) 24,4 30,4 40,6
- Mera (%) . 56,2 34,8 25,0
B8 Egen arbetsloshetsrisk nu (nettotal) -6,3 4,7 -26,6 -11,9 -3,8 -4,3 +
- Minskat (%) 52 6,7 6,3
- Okat (%) 24,6 13,6 13,1
C1 Tidpunktens fordelaktighet for att kdpa
kapitalvaror (nettotal) 19,4 43,5 -14,3 20,4 7,6 9,7 -
- Bra tid (%) 33,8 25,7 25,3
- Dalig tid (%) 13,4 18,1 15,6
C2 Tidpunktens fordelaktighet for att spara
(nettotal) 4,9 29,4 -28,5 11,0 15,5 10,8 +
- Bra tid (%) 55,9 61,3 57,6
- Dalig tid (%) 42,2 36,7 41,1
C3 Tidpunktens fordelaktighet for att ta lan
(nettotal) 75 31,7 -60,4 6,5 54 -0,1 -
- Bra tid (%) 53,4 53,6 49,4
- Dalig tid (%) 44 .4 44,5 48,6
D1 Egen penningsituation nu (nettotal) 22,2 33,1 6,4 28,6 30,0 32,0 ++
- Sparar (%) 62,3 62,1 64,7
- Anvander besparingar eller skuldsatter sig
(%) 12,2 11,5 9,9
D2 Egna mdjligheter att spara 12 manader
framat (nettotal) 40,3 53,6 9,8 48,3 46,6 52,1 ++




Medeltal Maxvéarde Minvarde | 02/2021 01/2022 02/2022 |jigikter?
10/1995- | 10/1995- 10/1995-
- Kan spara (%) 75,9 75,9 79,2
- Kan inte spara (%) 23,6 24,0 20,6
D5 Avsikt att ta Ian inom 12 manader (% av
konsumenterna) 15,7 24,2 10,5 20,9 18,6 17,5 +
- Ja, sakert (%) 52 5,7 3,8
- Eventuellt (%) 15,7 12,9 13,7
E1 Kop av kapitalvaror 12 man. framat jamfort
med 12 man. bakat (nettotal) -16,1 -6,9 -26,7 -11,8  -149) -124 ++
- Mera (%) 16,0 13,5 14,7
- Mindre (%) 30,0 32,6 30,5
E2 Avsikt att kbpa en bil (% av konsumenterna) 14,4 19,2 10,1 15,5 16,2 14,8 =
- Mycket sannolikt (%) 4,6 4,6 5,6
- Ganska sannolikt (%) 10,9 11,6 9,2
E4 Avsikt att kdpa en bostad (% av
konsumenterna) 12,8 18,5 9,1 18,1 17,6 17,2 ++
- Ja, sakert (%) 5,3 5,3 4,8
- Eventuellt (%) 12,8 12,4 12,4
E5 Avsikt att anvanda pengar for
bostadsombyggnad (% av konsumenterna) 17,7 26,0 8,1 18,7 19,9 18,3 =
- Mycket sannolikt (%) 6,8 7,3 6,7
- Ganska sannolikt (%) 11,9 12,7 11,6

1) Langtidsmedelvardet, maximi- och minimivardet kan inte presenteras for svarsfordelningarna.

2) Utsikter: ++ mycket goda, + goda, = neutrala, - daliga, -- mycket daliga; nettotalets avvikelse fran medeltalet har jamfoérts med

standardavvikelsen.




Figurbilagor

Figurbilaga 1. Konsumenternas fortroendeindikator
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Figurbilaga 3. Finlands ekonomi
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Figurbilaga 4. Inflation
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Figurbilaga 5. Arbetsloshet
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Figurbilaga 6. Tidpunktens fordelaktighet for att
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Figurbilaga 7. Egen penningsituation och méjligheter att spara
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Figurbilaga 8. Avsikt att ta lan inom 12 manader
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Figurbilaga 9. Kép av kapitalvaror 12 manader framat jamfort med
12 manader bakat
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Figurbilaga 10. Avsikter att kopa inom 12 manader
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